gl

Deutschlands Zukunft —
Was geht? Was bleibt? Was kommt?

Vortrag im Rahmen des 3. Symposiums Schwimmen der DLRG,
am 18. Oktober 2012 in Bad Nenndorf
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Einwohnerzahlen in Deutschland 1950 bis 2050
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Durchschnittliche Lebenserwartung
(in Jahren)

100 -

90 -

70 -
Manner: 78 Jahre
50 H
40 A

30 -

20 I I I I 1 1 I I I I 1 1

2050
Frauen: 88 Jahre

Manner: 84 Jahre
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Durchschnittliche Kinderzahl
(je Frau)
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Kinderfreundlichkeit
Ein internationaler Vergleich

Von je 100 Befragten sehen ihr Land als kinderfreundlich an:

Danemark [ 88

Frankreich [ 60
Griechenland [ 58
Schweiz [ 53

Italien [ 47
Spanien L 44
Niederlande . ... 43
Osterreich .39
GroBbritannien | 37
Deutschland [ NG 21
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Wir haben in Deutschland mehr Ehepaare ohne Kinder (DINK)
als Ehepaare und Alleinerziehende mit Kindern

Folge: Die Zielgruppe Familie verliert in Zukunft an Bedeutung
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Verhaltnis Jung vs. Alt — die Altersschere

Wie sich die Altersstruktur in Deutschland verandert (Anteile in Prozent):

40
34
30 59 tber 60-Jahrige
26
22
20
15 22 unter 20-Jahrige
19
17
15
1950 1975 1997 2010 2025 2050
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Folgen der demografischen Entwicklung
» Weniger Fachkrafte?
> Weniger Innovation? o
» Weniger Wirtschaftswachstum?
» Weniger Wohlstand?

» Weniger Lebensqualitat?

» Weniger potenzielle Schwimmbadbesucher!

» Neue Zielgruppen!

» Neue Attraktionsausrichtung (passiv vs. aktiv)!

» Erhdéhte Wiederholungsbesucherrate notig!
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Freizeit- und Konsumverhalten im Zeitvergleich

Ende 40er Jahre:

50er Jahre:

60er Jahre:

70er Jahre:

80er Jahre:

90er Jahre:

75% des Einkommens
fir Essen und Kleidung

JFresswelle”

Erste Konsumwelle

Goldenes Jahrzehnt
steigende Bevodlkerung+Kaufkraft+Freizeit

Postmaterialismus vs. Konsumjahrzehnt

zwischen Nachholen und neuen Zielgruppen
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Fakten: Zeit und Kosten

Stunden pro Jahr = 8.760 Stunden

Anteil der Arbeitszeit = 1.618 Stunden (18%)
(exkl. Urlaub 29,1 T./p. a., Krankheit 54 Std./ p. a.)

Anteil der Nichtwachzeit = 2.606 Stunden (30%)
(Schlafen g 7,14 Stunden)

Sonstige Obligationszeit = 2.222 Stunden (26%)
(z.B. Wege, Essen, Korperpflege, Einkaufen etc.)

Dispositionszeit = Freizeit = 2.314 Stunden (26%))

(Wochentags @ 4,03 Std.; Wochenende o 12,18 Std.)
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Top 10 der Freizeitaktivitaten

Von je 100 befragten geben an wenigstens einmal pro Woche:

1. Fernsehen )8
2.Radiohdren 90
3. Festnetztelefonieren ... |89
4. Zeitung/Zeitschriften/lllustrierte = 77
5. Beschaftigungen mit der Familie — 74
6. Zeit mitdem Partner 169
7. Seinen Gedanken nachgehen = 69
8. Mobiltelefonieren ) o
9. Uber wichtige Dinge reden = 65
10. Ausschlafen # 63

60. Baden/Schwimmen - 6
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AuBBerhausaktivitaten

LAktivitaten aufBBer Haus sind eher
die Ausnahme als die Regel.
Sie stellen oft "das” Ereignis
des Tages, der Woche oder

gar des Monats dar.”
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Ausgewahlte AuBerhausaktivitaten --- wenigstens einmal pro Monat

S PAZIEIEN GO ON ) 68
Eigene Gesundheit fordern ) 67
Freunde treffen ] 59
Einladungen i) B5
Fahrrad fahren i) B3
Sport treiben ) 48
Einkaufsbummel ) 4T
Essengehen A
Kneipe ) 31
Aktiv in einem Verein ) 29
Sportveranstaltung anschauen ) 24
Schwimmen, baden gehen (GG 24
Tagesausflug ] 23
Jogging e 20
Ehrenamt ] 18
Kirche ) 15
Disco ) 14
Fitnessstudio ) 12
Kino ) 11

Wellness () 9 STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN
Museum : 4 EINE INITIATIVE VON BRITISH AMERICAN TOBACCO




Baden, schwimmen gehen |.

Von je 100 Befragten gehen wenigstens einmal pro Monat schwimmen/baden:

2007
2012

Jugendliche (14-17 J.)

Singles (25-49 J.)

Paare (25-49 J.)

Familien mit Kindern (25-49 J.)
Jungsenioren (50-64 J.)
Ruhestandler (Uber 65 J.)

(

Junge Erwachsene (18-24 J.)
(
(

| 2

4

31

| 2

22

20
19

4

26

35

44
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Baden, schwimmen gehen |l.

Von je 100 Befragten gehen wenigstens einmal pro Monat schwimmen/baden:

Frauen | 25
Manner | 23

West | 2
Ost | 22

Monatseinkommen < 1.750€ | 21
Monatseinkommen > 1.750€ , 26

Hauptschule | 20
Gymnasium | 29
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Wie haufig die Deutschen baden / schwimmen gehen

taglich

mehrmals in der Woche
etwa einmal pro Woche
mehrmals im Monat
etwa einmal pro Monat
mehrmals im Jahr
vielleicht einmal jahrlich
seltener

nie

2012
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Was die Deutschen gerne haufiger machen wirden

Baden / schwimmen

Monatliche Nutzer | 62
Jahrliche Nutzer l 65
E

Nichtnutzer

Wellness

Nichtnutzer -
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Besucherstruktur von Erlebnisbadern |.

Von je 100 Befragten haben in den letzten 12 Monaten eine Erlebnisbadelandschaft

besucht:

Gesamtbevolkerung

Jugendliche (14-17 J.)

Junge Erwachsene (18-24 J.)
Singles (25-49 J.)

Familien mit Kindern (25-49 J.)
Paare (25-49 J.)

Jungsenioren (50-64 J.)

Ruhestandler (65+ J.)

R 33

) 50
——————————) 50
i 28
) 54
) 10
) 04

) 14
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Besucherstruktur von Erlebnisbadern II.

Von je 100 Befragten haben in den letzten 12 Monaten eine Erlebnisbadelandschaft

besucht:

Frauen

Manner

West
Ost

Monatseinkommen < 1.750€

Monatseinkommen > 1.750€

Hauptschule

Gymnasium

| 25
| 43
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Begeisterung bleibt, aber Kritik wachst.
Klnstliche Erlebniswelten im Urteil der Bevolkerung

Von je 100 Befragten auBern sich Uber kinstliche Erlebniswelten (z.B. Erlebnisbadelandschaften,
Freizeitparks, Multiplexkinos):

Begeisterung

Vergnligen mit

Familie und Freunden

Anregende Atmosphare

Kritik

Ablenkung vom Alltag

Attraktion

Perfekte lllusion

Geschaftemacherei
Steril

Kitschig

Anspruchslos

Fantasielos

90er Jahre  Heute

47 48
29 34
25 32
34 29
19 19
21 32
9 21
12 18
13 18
13 17

Zukunftstendenz
(Veranderung in Prozentpunkten)

)+ 1
B+ 5
l+ 7

- 5 (.
0

b 11
|+ 12

|+ 6
o +5

k-4
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Was war sein Geld wert

Von je 100 Befragten geben an, dass ein ..... Besuch sein Geld wert war

Tierpark /Zoo

Musical

ERLEBNISBADELANDSCHAFT

Open-Air-Event

Freizeitpark

Kino (Multiplex)

Jahrmarkt/Kirmes

) so.

' 84,0

' 83,9

' 83,8

' 82,8

' 81,3

) <70
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Was ein Erlebnisbadbesuch kosten darf

Von je 100 Befragten wirden fur einen Erlebnisbadbesuch ausgeben (Durchschnittswerte)

Gesamtbevolkerung ) B 20€

Land (- 5000 Einwohner) el 7,20€
Stadt (+ 100.000 Einwohner) ) B 70€

unter 1.000€ HH-EINKOMMEN 7,50€
unter 2.500€ HH-EINKOMMEN 8,50€
Uber 2.500€ HH-EiNKOMMEN ) 10,30€

Singles ) 8 30€
Familien 8,40€
POre ) 9,00€
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Anfahrtszeiten zu ausgewahlten Freizeitattraktionen

Wie lange die Burger bereit zu fahren, um folgende Ziele zu erreichen (g in Minuten):

Freizeitpark ) 77
MUSICEl i) 73
Open-air-Event e
Theater, Oper —’ 57
Tierpark/Zoo i) 56
Sportveranstaltung i) 54
FuRgangerzone i) 45
Badearcale (I 35
Grol3kino (Multiplex) ) 31

Restaurant el 29 STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN
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Durchschnittliche Anfahrtszeiten fur Badeareale

Von je 100 Befragten nennen als geleistete Anfahrtszeit

1%

1%
2%

31%

6%

\\

0 30-60 Minuten

m1-2 Stunden

49% @2-3 Stunden

B mehr als 3 Stunden

Okeine Angabe
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Zukunftsprobleme und —chancen von Schwimmbadern

» Angebot

> Vergleichbarkeit

» Demografische Entwicklung

> Zeit

» Gesundheitsorientierung

» Innovation & Serviceorientierung

» Zielgruppe Senioren

» Ruhe & Aktivitat & Geselligkeit
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BAT STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN
Alsterufer 4
20 354 Hamburg
Tel. 040 - 4151 2448
www.bat.de
Ulrich_Reinhardt@bat.com
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